MAESTRIA EN
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JAVERIANA
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16 créditos 22 créditos

72 créditos totales

Reg. Cal. 1334 del 3 de febrero de 2015 por 7 afos.
Reg. Cal. 003244 del 5 de marzo de 2020 por 7 afios.

17 créditos 17 créditos

Asignaturas comunes.

Maestria en Mercadeo SNIES 104194 - Dur. 3 sem. -
Maestria en Administracion de empresas SNIES 53012 - Dur. 3 sem. -
Vigilada Mineducacion Res. 12220 de 2016



